LAS NACIONES BRICS: 500 MILLONES
DE NUEVOS CONSUMIDORES

Brasil, Rusia, India, China y Sudafrica son cinco naciones en desarrollo que
parten desde distintos puntos. Puede que no lleguen a tener los patrones de
consumo alimentario del mundo occidental industrializado.

En India, ser
un no-vegetariano

se ha transformado
en un simbolo de
estatus

das naciones BRICS, un grupo de cinco paises
en desarrollo, bautizados asi por sus inicia-
les, serefleja en su consumo de carne. Juntasrepre-
sentan el 40% de la poblacion mundial y entre los
afnos 2003y 2012 éste aumento un 6,3% anual. Y se
espera que se incremente otro 2,5% por ano entre
2013y 2022.Tanto el crecimiento de la poblacién
como el fenémeno de la progresiva urbaniza-
cion han llevado a una mayor ingesta carnica.
Hacia 2011, la poblacioén rural de China consu-
mié un promedio de 26,1 kilos de carne, hue-
vos y leche, casi 12 kilos mas que en 1990. Pero
su contraparte citadina comio6 en promedio 48,9
kilos de carne, un aumento de 19,1 respecto del
mismo periodo. La FAO estima que para el 2050
los mercados emergentes obtendran solo 46% de
su ingesta calérica con vegetales y cereales, y que
otro 29% provendra de carne, huevosy lacteos.
Para poder cumplir con tal demanda, los gran-
jeros y agroindustrias tendran que aumentar su
produccion de 300 a 470 millones de toneladas
hacia 2050. Las granjas industriales, similares a
las que existen desde los afios cincuenta, tendran
que instalarse en distintas partes. No hay certe-
za de como se podra alimentar a tal cantidad de
animales, ya que la produccién de carne emplea
enormes cantidades de cereales, incluyendo fri-

E 1 crecimiento econémico en las denomina-

joles de soja, cuya produccion debera casi dupli-
carse de 260 a 515 millones de toneladas por aro,
globalmente. El rendimiento por hectarea debera
aumentar o mas tierras deberan destinarse al cul-
tivo, o ambas.

Los dos paises mas poblados del planeta difie-
ren notoriamente en sus patrones de consumo. En
la India, el estilo de vida vegetariano esta fuerte-
mente arraigado en la sociedad y la cultura. Mu-
chos hinduistas, budistas y jainistas evitan comer
cualquier tipo de carne. Pero el nimero de carni-
voros esta aumentando al amparo de una amplia
clase media que aspira a tener un estilo de vida oc-
cidentalizado. Esto incluye el comer carne. “Non-
ved, 0 no vegetarianos, como se les dice en India,
se ha transformado en un simbolo de estatus en
parte de la poblacion. A pesar de ellos, el consumo
de carne en la India todavia es reducido, es menos
dela décima parte por persona que en China.

En Rusia, el mayor importador de carne de va-
cuno del mundo, la demanda esta condicionada a
la prosperidad asociada a las ganancias por petro-
leoygas.Laentradadelanacion ala Organizacion
Mundial de Comercio (WTO) en 2012 no ha cam-
biado la situacién comercial. Su estricto cumpli-
miento de las reglas deberia, se supone, cesar con
la volatilizad de los flujos del comercio, ya sea de
las naciones que proveen carne o en términos de
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La demanda del mundo en desarrollo aumenta notablemente

Consumo de carne per capita, kilogramos, promedio 2010-12 (estimacion) y 2022 (pronéstico) 2
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la cantidad y calidad de los productos. Mas aun, el cos, pasando de 190 millones de dolares en 2012
mercado ruso es calificado de dificil debidoa que  a mil millones de délares hacia 2015. En 2011, as
el sector responde muy lentamente a las nuevas  ventas de este tipo de productos en Brasil alcanza-
tendencias de consumo. Esto quiere decir que se  ronlos 550 millones de délares. Y en China, donde
ofertan productos para los cuales solamente exis-  los requerimientos de certificacion de productos
te una baja demanda y que son, por lo tanto, poco  orgénicos estan entre las mas estrictas del mundo,
rentables. lasventas para el 2015 podrian estar entrelos 3,4y
Sudafrica y Brasil también son paises que de- 9,4 mil millones de dolares al afo. ®

penden economicamente del precio mundial de
materias primas. Pero a diferencia de Rusia, la ga-
naderia no les es ajena. En muchas comunidades  Rusia: consumo en crisis
sudafricanas, aun tiempo después del apartheid,
las relaciones econémicas se basaban en ganado consumo diario per capita en keal de productos animales, incluida la leche y los huevos =
y carne, no solo como medio de trueque sino que é

también de pago. Mientras la carne es barata en
Brasil, es cara en Sudafrica. Diversas crisis econo-
micas han determinado quela creciente demanda
por carne se limite solamente a pollo barato.

Gripe aviar, leche contaminada, cerdos muer-
tos arrojados a rios, son consecuencia de las gran-
jas industriales y la falta de controles. En muchas
partes de Asia, esto ha despertado una conciencia
en los consumidores que es similar a su contra-
parte de las naciones industrializadas. La deman-
da por comida organica esté en alza y aunque las
estadisticas no hacen diferencia entre productos
animales o vegetales, las ventas son atractivas
para los potenciales productores.

En India, investigadores en marketing antici-
pan quintuplicar las ventas de productos organi-
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